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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

PATA ON AINA
VALTTIA

Johdanto

Porin Assat on legendaarinen urheiluseura Suomen
kiekkokartalla. Ikoninen patalogo, punaiset pelipaidat
ja periksiantamaton porilainen asenne tiedetaan latka-
halleissa lapi koko maan. Brandin nakokulmasta lahto-
kohdat ovat enemman kuin kohdillaan, koska seura tun-

netaan —ja vielapa oikeista asioista.

Tyon tavoitteena oli seuran menneisyys ja nykyinen
strategia huomioiden rakentaa kokonaisuus, joka tekee
kunniaa Assien vaiherikkaalle ja menestyksekkaalle
historialle. Tyon lopputuloksena yksista kansista loytyy
tiivistettyna seuran tarina, markkinoinnin aanensavy,
visuaalinen ilme ja uusi Pata-kirjaintyyppi. Tavoitteena
on ollut paitsi kirkastaa jo olemassa olevaa, myoOs luoda

uutta, joka auttaa erottamaan Assat muista kiekkoseu-

roista niin Suomessa kuin kansainvalisesti. Toisin sanoen

vahvistaa Assat-brandia ja luoda sen kautta lisdarvoa

koko seuran toimintaan.

Tama Brandikirja tiivistaa yhteen pakettiin oleellisen
tiedon Porin Assien visuaalisesta ilmeesta ja markki-
noinnin aanensavysta, seka ohjeet niiden soveltamiseen.
Brandikirja on tarkoitettu ensisijaisesti tyokaluksi seuran
viestinnan ammattilaisten kayttoon. Samalla se toimii
perehdytysvalineena uusille tyontekijoille antaen tietoa
seuraan liittyvista asioista ja sen sisalla vallitsevasta

tekemisen meiningista.

Porin Assat
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MISSIO
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STRATEGIA 2022 - 2027

URHEILULLINEN TALOUDELLINEN TAPAHTUMALIIKE- VASTUULLISUUDEN
MENESTYS KANNATTAVUUS TOIMINNAN KEHITTAMINEN LISAAMINEN



INTOHIMO
VALITTAMINEN
URHEILULLISULIS

LUCTTAMUS
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ASSIEN TARINA

Assat-brandi

2.1 Assien tarina
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PORI ON ASSAT JA
ASSAT ON PORI

Assien, Porin ja porilaisten valilld on vahva
symbioosi. [Iman yhta, ei ole toista. Joukkue
on kaupunkinsa nakéinen ja toisin pain. Assat

ilment&a porilaisuutta. Assét ei olisi Assat
missaan muussa kaupungissa. Samaa ei Vo

sanoa jokaisesta liiga- tai urheiluseurasta.

Kyseessa on erottava tekija ja suuri vahvuus,
joka pitaa huomioida, tunnistaa ja nostaa esiin.

ASSIEN TARINA

rina 1

E PERUSKIVEA

LAPI HARMAAN
KIVEN

Pori on tyolaisten kaupunki. Tyolainen ei ole
koyha, muttei rikaskaan. Tyolainen tietaa,
mita elama on ja mista elanto tulee.

El JATA

KYLMAKSI

Porilaisuuteen ja Assiin kuuluu oleellisena osana
asenne. Asenne on osa porilaisuutta. Sita ei
tarvitse ymmartaa tai osata selittaa. Sen tietaa,
kun sen nakee. Vahvat persoonat syntyvat
asenteiden ja tekojen ymparille. Eika asenne
synny yhdessa yossa. Se vaatii taakseen historiaa,
elettya elamaa ja pelattuja peleja.

Asséat on kovaa ty6ta tekevien kiekkoilijoiden
joukkue. Tama on piirre, jota yleiso arvostaa
ja joukkue vaalii. Joka kauteen lahdetaan
haastajana. Joka pelia ei voi voittaa, mutta
kentalle jatetaan kaikki. Jos nain ei tapahdu,

Porilaiseen persoonaan kuuluu periksiantama-
niin perasta kuuluu. Tama on porilainen tapa.

ton asenne. Periksiantamaton ei ole yhta kuin
tyly tai totinen. Lapioida voi myos pilke silmakul-
massa. Sita kutsutaan porilaiseksi hulluudeksi.



ASSAT ON TARINA
PERIKSIANTAMATTOMUUDESTA &
PORILAISESTA HULLUUDESTA.




PORIN ASSAT BRANDIKIRJA Assat-brandi

PORILAINEN RAKKAUSTARINA

Ikoniset patapaidat saivat alkunsa kahden kilpailevan seuran, RU-38:n ja

Karhujen yhdistyessa yllattaen vuonna 1967. Porilaisten rakkaudesta latkaan

kertoo jotain se, etta vaikka kaupunki oli ennen yhdistymista jakautunut

tiukkoihin rintamalinjoihin, Assat yhdisti koko tienoon taakseen nopeasti.

Rakkaus pataan on vain vahvistunut vuosien varrella, eika varikkaista

tapahtumista kaukalossa tai sen ulkopuolella ole ollut puutetta.

Tunneskaalan molemmat aarilaidat ovat tulleet porilaisille tutuiksi seiso-
makatsomon suorasanaisella tuella ja palautteella ryyditettyna. Valilla on
buuattu liigassa ja toisinaan hurrattu divarissa — jannitetty valissa my0s

liigakarsinnoissa. Porilaisten ja Assien symbioottinen suhde on kestanyt

lapi suurten huippujen ja syvien aallonpohjien, tarjoten seuraajilleen

ikimuistoisia hetkia.

Porilaisessa jaakiekossa on selkeat, yhteiset pelisaannot. Silloin, kun peli

on reilua, tyo kovaa ja kiveakaan ei jateta kaantamatta, voi lopputuloksesta

olla ylpea. Kun jaalla tehdaan kaikki mahdollinen menestyksen eteen,

2.1 Assien tarina 13

antaa yleisO joukkueelle myos tayden tukensa. Ja kun Isomaki raikaa,
se nakyy ja kuuluu myos Satakunnan ulkopuolella. Harvassa kiekkokau-
pungissa on kuljettu koko kevat irokeesi paassa tai pidetty hopeajuhlia
kaikkensa antaneelle joukkueelle. Eivatka taustajoukot jaa vertailussa
Veli-Pekkaa pahemmiksi. Historian aikana seuran eteen on vuodatettu

verta, pantattu taloja ja istuttu linnassa.

Assat ei ole koskaan ollut se rikkain, kaunein tai menestynein seura.

Porilaisille se on silti ainoa, rakkain ja kaikki kaikessa.

KAIKKI PELIIN — PORIN ASSAT
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LUPAUS

Assat-brandi

2.2 Lupaus
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VIESTINTA

Assat-brandi

2.3 Viestinta
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URHEILU

Isoin ja nakyvin osa Porin Assien
toimintaa. Taloudellinen perusta
kaikelle tekemiselle. Keskiossa
edustusjoukkueen toiminta, henkilot
ja pelit. Junioritoiminta. Assien
pelaajat maajoukkueissa. Asséa-
kasvatit maailmalla.

Assat-brandi

2.3 Viestinta

MISTA ASIOISTA PORIN ASSAT VIESTII

SEURA

Taustaorganisaatio, jonka toiminta

mahdollistaa urheilulliset edellytykset.

Taustahenkilot ja tyontekijat.
Toiminta seka paatokset. Historia.
Areena. Taloudellinen ja sosiaalinen
vaikuttavuus.

YHTEISO

Kaikki seuran toiminnassa mukana
olevat, toimintaa kannattavat ja
sivuavat. Kannattajat. Perheet.
Pori / porilaiset. Omat kasvatit.

Vanhat pelaajat. Kumppanit. Kaikki

sidosryhmat.

VASTUULLISUUS

Porin Assien tuottama yhteis-

kunnallinen hyva ja sen vaikutukset.

Nuorten ja lasten liikuttaminen,
turvallinen ymparisto, ekologisuus,
talous, oma organisaatio,
hyvantekevaisyys.

18
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AANENSAVY

Hyvin maaritelty ja ohjeistettu aanensavy on tyokalu tehokkaaseen

ja vaikuttavaan viestintdan. Adnensavy yhdessa visuaalisen ilmeen
kanssa tarjoaa mahdollisuudet kokonaisvaltaisen kokonaisvaikutelman
luomiseen. Kuva ja teksti yhdessa ovat ne asiat, jotka ovat meidan
hallussamme. Niiden avulla voimme rakentaa haluttua nakemysta

(brandia) seurastamme suurelle yleisolle.

On tarkeaa ymmartaa, etta tama ohjeistus ei ole pyha kirja. Sen
tavoitteena on auttaa seuran tyontekijoita olemaan tehokkaita ja
viihdyttavia viestijoita. Ei kahlita heidan omaa ajatteluaan tai luo-
vuuttaan jaahyaitioon. Jotta viestinta ajaa yhdessa sovittua tavoi-
tetta kohti, sen pitaa olla yhdenmukaista. Mutta jotta siita ei tule
Kuivaa tai itseaan toistavaa, sen pitaa antaa tekijoilleen vapauksia.

Jarjenkaytto sallittua. Samoin soveltaminen. Sekoilu sen sijaan ei.

Lykkya tyko!

2.3 Viestinta

19



PORIN ASSAT ON LUONTEIKAS
JA VAHVA-AROMINEN LIIGASEURA.
ASENNE NAKYY JA KUtLuu KAuU-
KALOSSA JA SEN ULKOPUOLELLA.

SATAPROSENTTISEN PORILAINEN.
El HAPEA EIKA PEITTELE SITA.
KOVA PAALTA, PEHMEA SISALTA.
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PORIN ASSIEN AANENSAVY TIIVISTETTYNA

Ei kierrella ja kaarrella. Ei fiilistella tyhjaa. Ei kuluteta aikaa jonninjoutaviin.

Lyhyt on parempi kuin pitka, niin lukijalle kuin tekijalle.

Voidaan toki silti sanoa asiat kiinnostavasti ja mielenpainuvasti. Kayttaa
varikasta kielta. Valtetaan anglismia. Saa olla murretta mukana, ei haveta

sita, mutta ei tehda siita myoskaan joka kerta numeroa.

YTIMEKASTA SANOTAAN
REHELLISTA ASIAT NIIN

SUORAA PUHETTA KUIN NE ON

2.3 Viestinta

Ollaan luvan kanssa niinku ina hontteja. Kaytetaan hyvaa pelisilmaa

huumorin suhteen, mutta ei pelata sen kayttoa.

Fokus oikeissa asioissa, mutta kun tulee oikein hyva onetimeri,

laitetaan verkot totterolle.

OLLAAN NOYRIA
MUTTA EI
NOYRISTELLA

PILKE
SILMAKULMASSA

21
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Assat-brandi

2.3 Viestinta
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Assat-brandi

2.3 Viestinta
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Assat-brandi

2.3 Viestinta
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VISUAALINEN IDENTITEETTI

26



@®

PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

IKONIN
JALJILLA

Visuaalinen identiteetti Johdanto

Visuaalinen identiteetti on kokonaisuus, joka rakentuu
tunnuksen, varien ja typografian ymparille. Parhaimmil-
laan silla on voima yhdistaa seura, kannattajat ja sidos-
ryhmat yhdeksi vahvaksi yhteisoksi, jonka jasenet

tunnistetaan jo kaukaa.

Assien tunnus — ikoninen patalogo — on yksi tunnistetta-
vimpia merkkeja suomalaisessa urheilukentassa. Yhdessa
puna-musta-valkoisen -varityksen kanssa se muodostaa
Assien visuaalisen identiteetin arvokkaimmat tunnusele-
mentit, jotka ovat pysyneet lahes muuttumattomina yli

viiden vuosikymmenen ajan.

Nyt tunnus ja varit saavat raikkaan hienosaadon lisaksi
rinnalleen uuden, taysin uniikin Pata Headline -fontin.
Oma fontti yhdessa muiden tunnuselementtien kanssa
rakentaa entista vahvempaa brandimielikuvaa, seka tuo

persoonallista savya viestintaan.

Tama graafinen perusohjeisto on tarkoitettu paaasial-
lisesti tydkaluksi kaikille, jotka ovat tekemisissa Assien
viestinnan tai markkinoinnin sovellusten parissa. Se
esittelee kattavasti kaikki edella mainitut visuaaliset
elementit seka niiden soveltamiseen liittyvat kommer-
venkit. Ohjeisto itsessaan on myos esimerkki ilmeen

soveltamisesta.

Loppukaneettina ja teravana muistutuksena jalkipolville
todettakoon, etta johdonmukaisuus ja ohjeiden paamaa-
ratietoinen noudattaminen ovat avain onnistuneeseen

brandinrakennukseen.

Porin Assat

27
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TUNNUKSET

Visuaalinen identiteetti

3.1 Tunnukset

28



PORIN ASSAT BRANDIKIRJA Visuaalinen identiteetti 3.1 Tunnukset

R s s RT— L 0 G 0 :Eﬁ«z;?\’:)ogon ensisijainen versio
'PATALOGO’

Assat-brandin ensisijainen tunnus on Assat-logo
— Patalogo, joka tulisikin Iahtokohtaisesti loytya
aina brandin viestinnan ja markkinointiviestinnan

sovelluksista.

Assat-logon ensisijainen kayttdversio on logon
positiiviversio punaisella pohjapinnalla ilman

valkoista kehyslinjaa (ks. seuraava sivu).

Kaikissa kayttOoyhteyksissa tulee kayttaa ennalta

luotuja logo-originaaleja.

LOGON SUOJA-ALUE

Logolle on maaritelty suoja-alue, jonka sisalle

ei tule asettaa mitaan muita logoja, tunnuksia,

muotoja, teksteja, kuvia taikka muita graafisia

elementteja.

Assat-logon suoja-alueen maarittadva mitta(x)on

1/5-o0sa logon halkaisijasta.



3.1 Tunnukset

30

2. Assat-logo kehyslinjalla
(Negative)

Valkoinen kehyslinja (1/3 x)

Musta kehyslinja (x)



PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

OIKEAN LOGOVERSION
VALITSEMINEN 1/2

Assat-logon kiyttoversiota valittaessa on otettava
aina huomioon pohjapinnan savy, jonka paalle
tunnus asetetaan. Tunnuksen reunan ja pohja-
pinnan valilla on oltava riittava kontrasti, jotta
logon silhuettimuoto erottuu selkeasti pohja-

pinnan paalta.

Video- tai valokuvien paalla kaytetaan aina logon

negatiiviversiota, jossa valkoinen kehyslinja.

Kaikissa kayttoyhteyksissa tulee kayttaa ennalta

luotuja logo-originaaleja.

Ohessa esiteltyna logon suositeltavat kaytto-

versiot erilaisten pohjapintojen paalla.

KAYTTOVERSIOT

Ohessa esiteltyna Assat-logon molemmat
kayttoversiot:
1. Assat-logon ensisijainen versio

2. Assat-logo kehyslinjalla

Visuaalinen identiteetti

Assat punainen valo

3.1 Tunnukset

Assat punainen varjo

2. Assat-logo kehyslinjalla

31
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LIIGA-JOUKKUEIDEN TUNNUSVARIEN PAALLA:

OIKEAN LOGOVERSION fissit
VALITSEMINEN 2/2

Assat-logon kdyttdversiota valittaessa on otettava
aina huomioon pohjapinnan savy, jonka paalle
tunnus asetetaan. Tunnuksen reunan ja pohja-

pinnan valilla on oltava riittava kontrasti, jotta

llves

logon silhuettimuoto erottuu selkeasti pohja-

pinnan paalta.

Kaikissa kayttoyhteyksissa tulee kayttaa ennalta Jukurit KooKoo Tappara

luotuja logo-originaaleja.
Ohessa esiteltyna logon suositeltavat kayttover-
siot eri Liiga-joukkueiden tunnusvarien paalla. O O O

KAYTTOVERSIOT

1. Assat-logon ensisijainen versio

2. Assat-logo kehyslinjalla

1. 2.

OF O O g O




3.1 Tunnukset

2. 1-varinen punainen Assét-logo

mustalle pohjalle
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TOISSIJAISET TUNNUKSET,  coccneninurheiia
ASSAT-KARHULOGO

Assat-brandin toissijaisena tunnuksena toimii w KRUUNU

Assat-Karhulogo. Sen muotoilun tunnistettava Viittaus Rosenlewin
Urheilijoiden tunnuksiin seka

Assat-Karhulogo

symboliikka kertoo seuran tarinasta seka : :
Porin kaupungin vaakunaan.

historiasta.

Porin Assét sai alkunsa vuonna 1967, kun
Rosenlewin Urheilijat ja Porin Karhut yhdistyivat
yhdeksi seuraksi. Ndiden seurojen tunnusten Porin Karhut
symboliikka on toiminut esikuvana Ass&t-Karhu-
logon muotoilulle.

KARHU
Tunnuksen symboliikka on yhdistettavissa myos Viittaukset Porin Karhujen seka
Porin Assin Rysty Mesikimmen -maskottiin seka Porin kaupungin tunnuksiin.

Porin kaupungin tunnusten symboliikkaan.

Porin Assat

PATASYMBOLIT
Karhulogon kruunusta seka
kuonosta Ioytyy viittauksia

Porin Assien logoon.
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ASSAT-KARHULOGON
KAYTTOVERSIOT

Assat-brandin toissijaista tunnusta Assét-
Karhulogoa voidaan kéyttda Assat-kontekstin

sisalla vaihtoehtoisena tunnusversiona.

Assat-Karhulogon ensisijaiset kdyttdversiot
ovat sen 3-variset versiot. Logosta kaytetaan
samaa 3-varista logo-originaalia niin punaisella
kuin mustallakin pohjapinnalla. Valkoiselle
pohjapinnalle suositellaan kaytettavaksi

Assat-Karhulogon mustavalkoista versiota.

KAYTTOVERSIOT

Ohessa esiteltyna Assat-Karhulogon eri
kayttoversiot:

1. 3-varinen logo punaisella pohjalla

2. 3-varinen logo mustalla pohjalla

3. Mustavalkoinen logo valkoisella pohjalla

Visuaalinen identiteetti

3.1 Tunnukset

35
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TOISSIJAISET TUNNUKSET,
ASSAT-TEKSTILOGO

Assat-brandin toisena toissijaisena tunnuksena
toimii Assat-tekstilogo, jota voidaan kayttaa
Assat-kontekstin sisalla vaihtoehtoisena tunnus-

versiona.

Assat-tekstilogon ensisijaiset kdyttdversiot ovat
musta logoversio punaisella pohjapinnalla seka
tekstilogon punainen versio mustalla

pohjapinnalla.

Kaikissa kayttoyhteyksissa tulee kayttaa ennalta

luotuja logo-originaaleja.

KAYTTOVERSIOT

Ohessa esiteltyna Assat-tekstilogon eri
kayttoversiot punaiselle, mustalle seka
valkoiselle pohjapinnalle:

1. Musta tekstilogo

2. Valkoinen tekstilogo

3. Punainen tekstilogo

Visuaalinen identiteetti

3.1 Tunnukset
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BRANDIVARIT

Visuaalinen identiteetti

3.2 Brandivarit
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ASSIEN
BRANDIVARIT

Assat-brandille on ennalta maaritelty brandi-
vareja, joita tulee kayttaa ensisijaisesti eri

sovellusten tuottamisessa.

Assat-brandin tunnusvarina toimii Assat
Punainen Valo -savy (PMS 1795). Punaista savya
kaytetaan myos sovellusten ensisijaisena

taustasavyna.

Tummanharmaata savya (PMS Cool Gray 11)
kaytetaan leipatekstien ensisijaisena savyna

valkoisilla pinnoilla.

Kultaista savya (PMS 871 Metallic) voidaan
kayttaa mm. verkkosivustolla ‘Call To Action’

-Ul-elementtien tunnussavyna, jonka avulla ne

erottuvat hyvin my0s punaisten pintojen paalta.

Visuaalinen identiteetti

ASSAT PUNAINEN VALO

Pantone 1795

# EG1E23

R: 230 G: 30 B: 35
C:0M:96 Y:93 K: 2

VALKOINEN

# FFFFFF
R: 255 G: 255 B: 255
C:-M:-Y:-K:-

KULTA

PMS 871 Metallic

3.2 Brandivarit

ASSAT PUNAINEN VARJO

Pantone 200

# C30F23

R: 195 G: 15 B: 35

C:3 M:100 Y:70 K: 12

VAALEANHARMAA

PMS Cool Gray 1

# FOFOFO

R: 240 G: 240 B: 240
C:4M:2Y:4K:0

# C79C4E

MUSTA

Pantone Black 6

# 000000

R:0G:0B:0

C:50 M: 40 Y: 40 K:100

KESKIHARMAA

PMS Cool Gray 5

# B4B4B4

R: 180 G: 180 B: 180
C:33 M: 24 Y:24 K: 5

R:199 G: 156 B: 78

TUMMANHARMAA

PMS Cool Gray 11

# 4B4B4B

R:75 G:75 B: 75

C: 44 M: 34 Y:22 K:77

C:10 M: 30 Y: 75 K: 15

38
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TYPOGRAFIA

Visuaalinen identiteetti

3.3 Typografia

39
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ASSIEN OMA FONTTI
PATA HEADLINE

Assat-brandin typografinen ilme perustuu oman

uniikin Pata Headline -kirjaintyypin seka Barlow

-kirjainperheen (Google Fonts) eri leikkausten

kayttoan.

Pata Headline -fontin muotokielen muotoilul-
listen tunnuspiirteiden esikuvana toimii Asséat-

logon yksityiskohdat.

Pata Headline -kirjaintyypin kaikki merkit
ovat versaaleja ja se onkin suunniteltu ensi-
sijaisesti kaytettavaksi lyhyissa, isokokoisissa
ja nayttavissa otsikoissa seka jopa kuvitus-

maisessa roolissa sovellusten taustapinnoilla.

Luo rohkeasti voimakkaita kokokontrasteja

sovelluksiin Pata Headline -kirjaintyypin avulla.

Katso esimerkkeja Pata Headline -kirjaintyypin

soveltamisesta sivuilta b3 - 62.

Visuaalinen identiteetti 3.3 Typografia

PAIA HEADLINE
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PATA HEADLINE,
MERKISTO

Pata Headline -kirjaintyypin kaikki merkit
ovat versaaleja ja se onkin suunniteltu ensi-
sijaisesti kaytettavaksi lyhyissa, isokokoisissa
ja nayttavissa otsikoissa seka jopa kuvitus-

maisessa roolissa sovellusten taustapinnoilla.

Ohessa esiteltyna Pata Headline -kirjaintyypin

merkisto.

VAIHTOEHTOISET MERKIT

Muutamista merkeista on suunniteltu tyylilliset

vaihtoehtoiset merkit, jotka saa esiin maalaa-
malla merkin taitto-ohjelmassa taikka vaihto-

ehtoisesti Glyphs-valikon (merkist6) kautta.

i

Visuaalinen identiteetti 3.3 Typografia

PATA HEADLINE, MERKISTO Vaihtoehtoinen Vaihtoehtoinen
J-merkki M-merkki

BCDEFGHIIJKLMM
OPQRSTUVWXYYZ
OAA 0123456789

&12@I10)/#*"".,:;---
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TOISSIJAISET FONTIT,
BARLOW-KIRJAINPERHE

Assat-brandin typografinen ilme perustuu oman
uniikin Pata Headline -kirjaintyypin seka Barlow
-kirjainperheen (Google Fonts) eri leikkausten

kayttoan.

Isot ja ndyttavat padotsikkotyylit (Pata Headline)
poislukien kaikki muut typografiset tasot toteu-
tetaan Barlow-kirjainperheen eri leikkauksia

hyodyntamalla.

Ohessa esiteltyna Barlow-kirjainperheen
leikkaukset, joita hyddynnetddn Assat-brandin

sovelluksissa.

Visuaalinen identiteetti

BARLOW

BARLOW SEMICONDENSED

BARLOW CONDENSED

Regqular

Medium

SemiBold

Bold

SemiBold

Bold

SemiBold

Bold

3.3 Typografia 42

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZAOA
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadéa 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaoda 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZAOA
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzidéa 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaoa 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
abcdefghijklImnopqrstuvwxyzdoa 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZAOA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzédoa 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZAOA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzada 0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOA
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzédoa 0123456789



PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

TYPOGRAFIAN
SOVELTAMINEN

Assat-brandin typografinen ilme perustuu oman
uniikin Pata Headline -kirjaintyypin seka Barlow
-kirjainperheen (Google Fonts) eri leikkausten

kayttoon.

Isot ja ndyttavat padotsikkotyylit (Pata Headline)
poislukien kaikki muut typografiset tasot toteu-
tetaan Barlow-kirjainperheen eri leikkauksia

hyodyntamalla.

Ohessa esimerkkeja Assat-brandin typografisten
perustasojen soveltamista valkoisella pohja-

pinnalla.

Visuaalinen identiteetti

BARLOW

Semi Condensed Bold
ALL CAPS

Koko: 16

Rivivali: 16
Merkkivalistys: 160
Vari: Kulta / Punainen

BARLOW
Regular/Medium
Koko: 17

Rivivali: 28
Merkkivalistys: 10
Vari: Tummanharmaa

BARLOW

Medium

Koko: 16

Rivivali: 16
Merkkivalistys: 40
Vari: Valkoinen

BARLOW

Bold ALL CAPS
Koko: 24

Rivivali: 26
Merkkivalistys: 10
Vari: Musta

3.3 Typografia

PATA HEADLINE
Koko: 120
Rivivali: 110
Merkkivalistys: 0
Vari: Musta

BARLOW

Semi Condensed Bold
ALL CAPS

Koko: 18

Rivivali: 28
Merkkivalistys: 120
Vari: Musta

BARLOW
Regular/Medium
Koko: 17

Rivivali: 28
Merkkivalistys: 10
Vari: Tummanharmaa

BIG BOLD
HEADLINES

Leipateksti ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Nam rhoncus quam turpis. Integer erat urna, volutpat in
elementum in, condimentum ut massa. Donec vestibulum nisi

sed purus elementum vulputate.

VALIOTSIKKOTASO

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam
rhoncus quam turpis. Integer erat urna, volutpat in elementum

in, condimentum ut massa.

SECONDARY HEADLINES SED SEMPER
TEMPUS LIBERO VARIUS ET

Leipatekstiipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

Nam rhoncus quam turpis...
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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

MUU TYPOGRAFIA,
SKRIPTITEKSTIT

Assat-brandin typografisena koristeena toimivat
kasinkirjaillut skriptiteksit, joita voidaan hyodyn-
taa sovelluksissa muun branditypografian yhtey-

dessa lisamausteena.

Ennalta maaritetyt ja piirretyt skriptitekstit seka
merkit eivat ole fonttia vaan niita kasitellaan
kuten muita taittoon irrallisina elementteina

lisattyja kuvituselementteja.

MERKKIVARIAATIOT

Jokaisesta numerosta(0-9) on piirretty kaksi
erilaista versiota, jotta esim. ottelutulosten
merkkaaminen nayttaisi aidosti

kasinkirjoitetulta.

Visuaalinen identiteetti

Esimerkkeja kasinkirjailluista

teksteista:

Merkkivariaatiot:

3_a

3_b

4_a

4_b

3.3 Typografia

Esimerkki
soveltamisesta:
IG Portrait Post
Erataukotilanne

L
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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

VALOKUVAT

Visuaalinen identiteetti

3.4 Valokuvat
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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA Visuaalinen identiteetti 3.4 Valokuvat

VALO KUVIEN 1. SYVATYT HENKILOKUVAT 2. OTTELUTAPAHTUMAKUVAT 3. TAUSTAKUVITUKSET

HYODYNTAMINEN

Branditunnusten, tunnusvarien ja oman uniikin
typografian lisaksi valokuvallisella ilmaisulla
on merkittava rooli Assat-bréndin visuaalisessa

identiteetissa.

Valokuvallinen ilmaisu on omiaan valittamaan
tunnetta seka tunnelmaa. Laadukkaasti
toteutettuna valokuvallinen ilmaisu nostaa
brandin sovellusten mielikuvallista seka

laadullista tasoa merkittavasti.

Karkeasti jaoteltuna Assat-brandin valoku-
vallinen ilmaisu voidaan jakaa kolmeen paa-
kategoriaan:

1. Syvatyt henkil6kuvat

2. Ottelutapahtumakuvat

3. Taustakuvitukset

Seuraavilla sivuilla esitellddn Assat-brandin
valokuvallisen ilmaisun paakategoriat

yksityiskohtaisemmin.



PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

SYVATYT
HENKILOKUVAT

Laadukkaasti tuotetut syvatyt henkilokuvat ovat
keskeisessa roolissa Assat-brandin visuaalisen
identiteetissa. Yhdessa tunnusvarin ja oman
uniikin typografian kanssa henkilokuvien avulla
voidaan luoda vahvoja seka nayttavia graafisia

pintoja.

1. STUDIOSSA TUOTETUT HENKILOKUVAT

Studio-olosuhteet tarjoavat mahdollisuuden
tuottaa korkealaatuisia henkilokuvia brandin
tarpeisiin. Naita kuvia tuotettaessa on tarkeaa
varmistaa se, etta henkilokuva toimii syvattyna
laadukkaasti brandin ensisijaisen punaisen savyn
paalla (varilampotila, kuvaustaustan valinta seka

punaisten savyjen kokonaisvaltainen hallinta).

2. TAPAHTUMAKUVISTA SYVATYT KUVAT

Toissijaisena vaihtoehtona brandin sovelluksissa
voidaan kayttaa ottelutapahtumakuvista syvat-
tyja henkilokuvia. Nama autenttiset kuvat tarjoa-
vat parhaimmillaan dynaamisia urheiluotoksia
seka tunnepitoisia hetkia. Koska kuvausympa-
risto ja valaisutilanteet ovat naissa kuvissa
vaihtelevia on kiinnitettava erityista huomiota
jalkikasittelyssa siihen, etta syvatty kuva toimii

hyvin brandin ensisijaisen punaisen savyn paalla.

Visuaalinen identiteetti 3.4 Valokuvat

SYVATTY HENKILOKUVA

SYVATTY HENKILOKUVA YHDISTETTYINA MUIHIN BRANDIN TUNNUSELEMENTTEIHIN



PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

VALOKUVAT
OTTELUTAPAHTUMISTA

Yhdessa videodokumentaation kanssa
autenttisten ottelutapahtumakuvien ensisijainen
tehtava on valittaa aitoa tunnetta niin pelaajista
kuin kannattajista seka ottelutapahtumien
tunnelmaa yleisesti. Nama ominaisuudet ajavat
kuvateknisten vaatimusten edelle ottelutapah-

tumakuvien dokumentoinnissa.

Tapahtumakuvissa on tarkeaa huomioida
koko yhteisoa, eri sidosryhmia seka kiekko-
kulttuuria yleisesti pelkkien kenttapelaajien

suoritusten sijaan.

Ottelutapahtumakuvilla kuvitetaan ensisijai-
sesti sosiaalisen median seka verkkosivuston

kuvitustarpeita.

Visuaalinen identiteetti

Instagram Portrait Post 1080 x 1350 px -esimerkki

3.4 Valokuvat

Instagram Portrait Post 1080 x 1350 px -esimerkki
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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA Visuaalinen identiteetti 3.4 Valokuvat 49

VALO KUVAT 1. PUNAINEN TAUSTAKUVITUS 2. MUSTA TAUSTAKUVITUS

TAUSTAKUVITUKSINA

Brandin sovelluksissa voidaan kayttaa ottelu-

tapahtumakuvia myos matalakontrastisina
taustakuvituksina yhdessa brandin muiden

visuaalisten tunnuselementtien kanssa.

Taustakuvitukset savytetaan kauttaaltaan

joko puna- taikka mustasavyisiksi niin, etta OTSI KKO

niiden paalle voidaan viela asettaa muita

brandin tunnuselementteja kuten tunnuksia

jatypografisia elementteja. M uSTALLA

o0 00
1 PUNAINEN TAUSTAKUVITUS: Pienet tekstit valkoisella ipsum dolor sit amet, consectetur
. .o . adipiscing elit. Nam rhoncus quam turpis. Integer erat urna,
Valosavy HEBIE2S (Assat Punainen Valo) volutpat in elementum in, condimentum ut massa. Donec
Va rjosévy #HAB1619 (Custom) vestibulum nisi sed purus elementum vulputate.

Painike

2. MUSTA TAUSTAKUVITUS:

- Valosévy #262626 (Custom)
Varjosavy #000000 (Musta)




»

PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

MUUT ELEMENTIT

Visuaalinen identiteetti

3.5 Muut elementit
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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

KUVAMASKI-
ELEMENTIT

Kun sovelluksissa kaytetaan joitain muita
kuin syvattyja valokuvaoriginaaleja, niin silloin
ne sijoitetaan maalatun kuvamaskielementin

sisalle.

Suorakaiteen taikka nelion muotoisen maalatun
kuvamaskilaatikon reunoissa maalausjalkea
muistuttava reunatehoste, joka antaa reunalle

elavan ja rouhean visuaalisen ilmeen.

Maalatun kuvamaskilaatikon yhteydessa
suositellaan kaytettavaksi myos mustia

taustatekstuuritehosteita(katso s. 52).

Kayta maalatuista kuvamaskilaatikoista aina
Assat-brandille ennalta luotuja originaalitie-

dostoja.

Visuaalinen identiteetti

9X16 MAALATTU KUVAMASKIELEMENTTI (MUSTA)
Instagram Portrait Post -formaatti (1080 x 1350 px)

3.5 Muut elementit

VALOKUVA UPOTETTUNA KUVAMASKIIN
Instagram Portrait Post (1080 x 1350 px)
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TAUSTATEKSTUURI-
ELEMENTIT

Assat-brandin markkinointiviestinndn sovelluk-
sissa kaytetaan punaisen taustapinnan paalla
hienovaraisia, mustia taustatekstuurielement-
teja. Taustatekstuureilla saadaan luotua kuva-

alalle elava ja rouhea visuaalinen ilme.

Mustilla pohjapinnoilla voidaan kayttaa punaista

taustatekstuurielementtia tehosteena.

. TAUSTATEKSTUURI REUNATEHOSTEENA

Taustatekstuuria kaytetaan sovelluksissa hieno-

varaisena reunatehosteena punaisilla pinnoilla.

2. TAUSTATEKSTUURI HAHMON VARJONA

Taustatekstuuria voidaan kayttaa sovelluksissa
my0s syvatyn henkilokuvan hienovaraisena varjo-
tehosteena. Tekstuurivarjotehoste integroi syva-

tyn henkildn paremmin punaiselle pohjapinnalle.

KAYTA TEKSTUUREJA HIENOVARAISESTI

Valta isojen mustien tekstuurimassojen sijoit-
tamista kuva-alalle. Sen sijaan rajaa tausta-
tekstuurista heikkenevia reunakohtia kuva-alan

laidoille seka syvatyn henkilokuvan taakse.

Visuaalinen identiteetti

1. TAUSTATEKSTUURI REUNATEHOSTEENA

3.5 Muut elementit

2. TAUSTATEKSTUURI HAHMON VARJONA
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KANNATTAJATUOTTEET

3.6 Kannattajatuotteet
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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA

ESSENTIALS

Niin sanottu Perusmallisto, joka nojaa aktiivisessa
kaytossa oleviin jo tuttuihin ja tunnistettaviin
Assat-tunnuselementteihin. N&ita ovat mm.

ensisijaiset tunnuselementit, tunnusvarit seka
Pata Headline -kirjaintyyppi.

Tuotteet ovat ajattomia — suurelle yleisolle
helposti tunnistettavia Assat-tuotteita, joiden
tunniste-elementit ovat perinteisten
kannattajatuotteiden tapaan reippaan kokoisia
seka selkeita kontrasteiltaan.

Tuote-ja asustemallit ovat tuttuja, turvallisia
seka helposti tuotettavia, jolloin myos tuotteiden
hintapiste saadaan mahdollisimman monelle
saavutettavaksi.

MUUT MALLISTO

Visuaalinen identiteetti

3.6 Kannattajatuotteet

ASSAT-MALLISTOAJATTELU

LIFESTYLE

Lifestyle-mallistojen tuotteet voivat olla
hillitympia ja viitteellisempia — tunnukset ovat
pienempia, jopa minimalistisia seka elementit

voivat olla matalakontrastisia. Tuotteiden

varityksissa voidaan myos poiketa tuttujen
tunnusvarien ulkopuolelle.

Mallistot mukailevat vallitsevia trendeja seka
kausitrendeja niin tuotteiden mallien kuin
visuaalisen ilmaisunkin osalta.

Mallistojen tuotteista tulisi valittya korkeampi
laatumielikuva. Perusmallistoa korkeamman
hintapisteen johdosta materiaalien seka
merkkauksien laatuun voidaan panostaa
hieman enemman.

HERITAGE

Perinteita kunnioittavat Heritage-mallistot
voivat nojata puhtaasti vanhoihin ja nostalgisiin
yleisdlle tuttuihin Assat-tunnuselementteihin.
Naiden lisaksi mallistoissa voidaan myos
yhdistella klassisia sporttityyleja tunnistetta-
viin Assat-tunnuselementteihin.

Mallistojen tuote- ja asustemallit seka
tuotantotavat ovat inspiroituneet jonkin tietyn
aikakauden tunnuspiirteista, joita voidaan
replikoida tuotannossa.

Mallistoissa on usein myos panostettu hieman
enemman tuotannolliseen laatuun, joka samalla
perustelee hieman perusmallistoja korkeamman

hintapisteen.

Assat voi luoda myds sesonkeihin, yhteistydhon, trendeihin, kulttuuriin, ajankohtaisiin aiheisiin seka eksklusiivisuuteen
perustuvia mallistoja, joiden elinkaari seka kohdeyleiso voi olla muita mallistoja rajatumpi.
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ASSAT-TUNNUS-
ELEMENTTEJA

Mallistoja seka tuotekonsepteja suunniteltaessa
voidaan hyodyntaa mm. seuraavankaltaisia

tunniste-elementteja:

1. YDINELEMENTIT

Seuran aktiivisessa kaytossa olevat ensisijaiset
tunnuselementit kuten: Patalogo, tunnusvarit,
Pata Headline -kirjaintyyppi, Assat-tekstilogo

seka Assien danensévy.

2. HERITAGE-ELEMENTIT

Seuran tarinasta seka historiasta tutut
alkuperaiset tunnuselementit kuten: vanhat
logoversiot, vanhat tekstilogot, perustamis-
vuosi 1967 seka Rosenlewin Urheilijoiden ja

Porin Karhujen tunnukset.

3. KLASSINEN URHEILUESTETIIKKA

Inspiroidumme myos nostalgisesta ja klassisesta
urheiluestetiikasta, jonka tyylit seka visuaaliset
elementit ovat jo vakiinnuttaneet paikkansa
jaakiekosta ja urheilusta kiinnostuneiden suku-

polvien sydamissa.

Visuaalinen identiteetti 3.6 Kannattajatuotteet 55
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PORIN ASSAT BRANDIKIRJA Visuaalinen identiteetti 3.6 Kannattajatuotteet

ESSENTIALS-MALLISTON ESIMERKKEJA
Ensisijaiset aktiiviset kaytdssa olevat ja suurelle yleisolle helposti
tunnistettavat Porin Assien tunnuselementit.

LIFESTYLE-MALLISTON ESIMERKKEJA
Minimalistisemmat seka viitteellisemmat branditunnisteet yhdistettyina
ajankohtaisten lifestyle-trendien mukaisiin tuote- ja asustemalleihin.

HERITAGE-MALLISTON ESIMERKKEJA
Klassisesta ja nostalgisesta urheiluestetiikasta inspiroituneita tyyleja
yhdisteltyina Porin Assien Heritage-tunnuselementteihin.
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ESIMERKKEJA

Visuaalinen identiteetti

3.7 Esimerkkeja
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